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lhre Kommunikation im ZEIT:Hamburg Kosmos

Crossmedial Reichweite optimieren.

Print + E-Paper

DIk && 7T

HAMBURG-AUSGABE

ZEIT:Hamburg Print- und
E-Paperausgabe mit einer
Reichweite von 78.000
Leser:innen™ sowie dem
ZEITmagazin Hamburg

* b4p 2022; Reichweitenzusammensetzung: Liibeck, Herzogtum Lauenburg,

Ostholstein, Pinneberg, Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg,
Lineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade.

media.zeit.de

Digital

ZEITZELONLINE

Wi erlben ein Jabe der Wetterextresse, wieder clnmal.
Hamborg erieb die rweitingste Hitzewelle seit Begina der

ZEIT:Hamburg Newsletter
»elbvertiefung” (Mo-Fr) mit
109.000 Abonnent:innen und

ZEIT ONLINE mit 450.000
Unigue User:innen** aus
Hamburg.

** @ Nutzer im Zeitraum April —Juni 2022; AGOF daily digital facts

Events

Zahlreiche Veranstaltungen wie
z. B. die Lange Nacht der ZEIT

Bis zu 637.000 Menschen in
der Metropolregion Hamburg

lesen ZEIT:Hamburg Print oder
digital.

Fast 2/3 von ihnen informieren
sich ausschliefilich hier.

Das sichert Ihnen hochwertige
Einzelkontakte, die Sie mit keinem
anderen regionalen Medium
erreichen.
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ZEIT:Hamburg Kosmos
... DER verlassliche Anker der Metropolregion.

DIE ZEIT ist auf Wachstumskurs: Noch nie zuvor wurde DIE ZEIT von so
vielen Menschen gelesen wie jetzt. Mit der zehnten Rekordauflage in
Folge (IVW 111/22) entwickelt sich die ZEIT als einziges Printmedium
positiv gegen den Trend. DIE ZEIT bedient als ,Stimme der Vernunft” ein
gesellschaftliches Bedirfnis nach wertschatzendem und Orientierung
gebendem Journalismus. In der Metropolregion Hamburg Gbernimmt
diese Aufgabe der ZEIT:Hamburg Kosmos.

ZEIT:Hamburg ordnet nicht nur ein und inspiriert, gibt Orientierung und
Denkanstofle, sondern tritt auch in den Dialog mit den Leser:innen und
kommuniziert, was die Metropolregion Hamburg wirklich bewegt. Und
genau damit etablierte sich das crossmediale Angebot von ZEIT:Hamburg
zu einer festen Konstante im Alltag der Leser:innen.

Von der taglichen Dosis an gut kuratierten, lokalen Nachrichten bis hin zu
ausfihrlichen Recherchen, die tiefe Strukturen durchdringen: Die

ZEIT:Hamburg Redaktion schafft einen qualitativ hochwertigen Regional-
und Lokaljournalismus fir alle Bedurfnisse und Gber alle Medien hinweg.

ZEIT:Hamburg Kosmos — Dialograum fiir Hamburg und sein Umland.
Geschichten in Print, Digital und Event.

media.zeit.de
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ZEIT:Hamburg
Die typischen ZEIT:Hamburg Leser:innen

ZEIT:HH Leser:innen sind jung. ZEIT:HH Leser:innen sind digital.
E-Paper Nutzung im Vergleich:

ZEM:Hamburg [, 45%
Welt am Sonntag [ 35%

43 ).

43 ). 45 J. 55J.

¢-A|ter ¢-A|ter ¢-A|ter ¢-A|ter DIE WELT _ 27%
der ZEIT:HH der WELT der WamS der Abendblatt
Leser:innen Leser:innen Leser:innen Leser:innen Hamburger Abendblatt [N 22%

Bildung Luxusaffinitat Finanzstdrke Regionalitit
(0) (o) (o)
84% 81% 67% 76%
Der ZEIT:HH Leser:innen der ZEIT:HH Leser:innen finden, ZEIT:HH Leser:innen verfligen tber der ZEIT:HH Leser:innen
haben Abitur. dass Luxus das Leben schoner macht. ein HHNE von 3.500 € und mehr. bevorzugen regionale Produkte.
Konsumorientiert Ratgeber
(o)
58% 64% . e
der ZEIT-HH Leser:innen der ZEIT:HH Leser:innen leisten sich 82 A) (o)
haben studiert. gerne teure Sachen. der ZEIT:HH Leser:innen arbeiten ZEIT:HH Leser:innen werden oft
gerne mehr, um sich Einiges leisten um Rat gefragt.
Quelle: best for planning 2022, Reichweitenzusammensetzung: Libeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, AV kénnen-

Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade.
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Print + E-Paper DIF &t 7E]T

HAMBURG-AUSGABE

PREIS DEUTSCHLAND 570 € B AL N1

Hintergrundstark,
ausfihrlich, nachwirkend i

Ach du
Schreck!

Die Angst vor dem
Shitstorm ist allgegen-
wirtig. Aber ist sie
auch gerechtfertige?
Donie .15

HAMBURG-AUSGABE =/

=DIF & 7F[T ®

»lch wurde immer
meschuggener«

Sinm, Gliick,
Uberforderung
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ZEIT:Hamburg Print + E-Paper

Ausfiihrlich, langer, nachwirkend

Mehr Umfang Einzigartig
Mit bis zu 24 Seiten starkstes Ressort in der ZEIT Zeitgemalles redaktionelles und crossmediales Konzept

einmal im Monat tuber Hamburg
Hochwertige Kontakte

Mehr Raum Pflichtmedium flur Entscheider:innen und
Fir besondere Umfelder mit hochwertigen Meinungsbildner:innen: Hintergrundstark, ausfihrlich,
Schwerpunktthemen in jeder Monatsausgabe nachwirkend — konsequent mehr!
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1 Hamburgs geliebter Fluss-
Hamburgs gefihrlicher Fluss

Einanderes Virus — Was wirklich lohnt - Welche Strategie?  Freiheitsstromung Nur mit Tricks? Schatt weiter hin f Die Hochststrafe Nicht von Putin
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ZEIT:Hamburg Print + E-Paper
Die typischen ZEIT:Hamburg Leser:innen

Reichweite Exklusivleser:innen

78.000 53.000

Leser:innen erreichen Leser:innen erreichen Sie ausschlieBlich

Sie mit ZEIT:Hamburg. mit ZEIT:Hamburg und damit nicht mit
dem Hamburger Abendblatt, der WELT
oder der WELT am Sonntag im
Verbreitungsgebiet der ZEIT:Hamburg.

Verbreitungsgebiet

Mit ZEIT:Hamburg erreichen Sie ausschlielSlich potenzielle Kunden aus den
Stadten/ Kreisen: Liibeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg,
Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg
(Wimme), Soltau-Fallingbostel, Sylt und Stade.

Quelle: best for planning 2022, Reichweitenzusammensetzung: Liibeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg,
Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wiimme), Soltau-Fallingbostel, Stade.

media.zeit.de

Verbreitungsgebiet

Sylt
. Auflage
Flensburg
47.690
Exemplare

® Kiel

Hamburg
°

Bremen

ZEIT:HH, HA, Wam$S HH

Braunschweig

Hanzlover ° I ZEIT:HH und WamS HH

WamS HH
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ZEIT:Hamburg Print + E-Paper
Objektprofil

» Erscheinungsart:
als eigenes Ressort in DIE ZEIT
» Erscheinungsweise:
monatlich
» Verkaufte Auflage:
47.690 Exemplare (Verlagsangabe)
» Reichweite:
78.000 Leser (b4p 2022)
» Zielgruppe:
Alle Hamburger:innen sowie
die Bewohner:innen der
Metropolregion

- 18
T

media.zeit.de

ZEIT:Hamburg
... bietet als Regionalausgabe Raum fiir Geschichten aus Hamburg
und Umgebung und ist damit das groRte Ressort der ZEIT.

... erscheint alle vier Wochen, immer am letzten Donnerstag des Monats,
und liefert auf bis zu 24 Seiten ausfiihrlich recherchierte Berichte,
Nachrichten, Reportagen und Analysen zu den bewegenden Themen

der Stadt Hamburg und ihrem Umland.

... umfasst im Verbreitungsgebiet die folgenden Stadte/Kreise: Libeck,
Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, Segeberg, Steinburg,
Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-
Fallingbostel, Sylt und Stade.

ZEITEMEDIA



ZEIT:Hamburg Print + E-Paper

Preise & Formate

ALLEINPLATZIERTE ANZEIGEN

@
@ | o | e

SONDERFORMATE

o
(2 00 ©

Format Satzspiegel (B x Hin mm) Preis (4c)
@ 1/1 Seite 371x528 20.000,—-€
@ 1/2 Seite quer 371x 264 11.000,— €
© 1/3 Seite quer 371x 176 7.400,- €
@ Magazinformat 220,5x 290 7.800,—-€
© 1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 5.600,— €
0 1/4 Seite quer 371x132 5.600,— €

Weitere Formate auf Anfrage.

Anzeigenschluss: 2 Wochen vor Erscheinen, 16 Uhr
Advertorialschluss: 4 \Wochen vor Erscheinen, 12 Uhr
Druckunterlagenschluss: Freitag vor Erscheinen, 12 Uhr

Alle Preise zzgl. MwsSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.zeit.de/mediadaten, Preisliste Nr. 68

media.zeit.de

Format Satzspiegel (B x H in mm) Preis (4c)

@ Ressortkopfanzeige* 48 x 32 1.600,- €
@ Textteilanzeige** (Mindestformat) 70,5 x 50 1.550,- €
© Werbefeld klein*** 70,5 x 150 990,— €
O Werbefeld mittel*** 145,5 x 150 2.100,- €
© Werbefeld groR*** 220,5 x 150 2.950,—- €

* Eine Anzeige pro Ausgabe moglich; Platzierung nur auf Aufschlagseite.
** 2 Textteilanzeigen pro Ausgabe maglich; nicht auf der Aufschlagseite.
*** Nicht alleinplatziert buchbar.

ZEITEMEDIA



ZEIT:Hamburg Print

Print Beilagen Preise

BEILAGENPREISE PRINT-AUFLAGE

Format Einzelverkauf Abo* Gesamt
Hamburg 15.000 Ex. 22.300 Ex. 37.300 Ex.
Kosten (Beispiel bei einem Gewicht bis 20 g) 2.475,-€ 3.679,50€ 6.154,50 €

* Bei Belegung der Abo-Auflage (Gesamt- oder Teilbelegung) werden fiir Beilagen bis 55 g Postgebiihren i. H. v. 13,—€ pro 1.000 Exemplare
fallig. Bei einer Teilauflage bis 100.000 Exemplare wird ein Aufschlag von 10 % berechnet. Postgebuhren sind nicht AE- und rabattfdhig.
Weitere Informationen sowie technische Daten finden sich in der Preisliste Nr. 67.

PREISBEISPIELE NACH GEWICHT

Preis Preis
bis20 g 165,-€ bis40 g 195,-€
bis25 g 170,-€ bis45 g 205,-€
bis30 g 175,-€ bis 50 g 215,-€
bis35¢g 185,— € ab50g Preis auf Anfrage

Alle Preise zzgl. MwsSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.zeit.de/mediadaten, Preisliste Nr. 68
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Themenspeziale

Spannende, vielseitige Themen in jeder Ausgabe

» Hochwertige Serviceredaktion

» Ansprechendes Design
» GroRe Formatvielfalt: alleinplatzierte Anzeigen, Advertorials,
Mini-Advertorials, rubrizierte Anzeigen und vieles mehr

Betten von Auping bringen Nachhaltigkeit ins Schlafzimmer

BN BETRAZVON
BUPHG

Essen, Kleidung, Reisen -
iiberall geht es um Nachhaltig-
keit. Wie wichtig Nachhaltigkeit
anch im Schlafzimmer ist,
beweist das niederlindische
Traditionsunternehmen
Auping in seinem Showroom
im Hamburger stilwerk.

Recycling statt Man

Jedes Jahrwerden in Europa rund
3% Millionen Matratzen »ent-
sorgte: Sie landen im Miill und
werden verbranmt. Das belastet
die Umweli erheblich, zumal sie
hiufig aus umwelischadlichen

Schaumstoffen  bestehen.  Der
niederl@ndische Bettenhersteller
Auping setzt sich schon lange
fiir Machhaltigkeit ein und hat

daher die weltweit erste woll-
stindig recycelbare Matratze
entwickelt: die »Auping Evolves.
Ihre Materialien kinnen immer
wieder fiir eine neue Auping-
Matratze genutrt werden
eing echte Kreislaufwirtschafi!
Die einzelnen Schichten aus
Polyester und Stahl sind mit
dem speziellen Niaga®™Haftmittel
verbunden, werden sauber ge-
trennt und fiir die Herstellung

V neuer Matratzen wiederaufbe-
L reitet. sAuping Evolves ist aber

nicht nur gut fir die Umwelt -
angenehm weich uwnd extrem
Iuftdurchl@ssig sorgt die Matratze
fiir einen erholsamen Schlaf.

Nachhaltig und pramiert

Auwch das erste vollstindig recy-
celbare Bett der Welt stammt von
Auping. »Essentials stammi aus
der eigenen Fabrik in Deventer
und besteht aus ehrlichen Materi-
alien: Der Rahmen ist aus 40 Pro-
zemt recyceltem Aluminium ge-

- ausgezeichnete »Essentials ein P —

fertigt und ist vollsténdig wieder-
verwerthar. Machttisch und Kopf-
teil werden aus Holz gefertigt

& |
=
Mit seinem modernen skandina-

vischen Design ist das mehriach Bl el Sl S

Ruhepol im Schlafzimmer.

Minimallistisches Deslgn

Machhaltigkeit hat Tradition
bei Auping: Schon 1972 hat der
Designer Frans de la Haye mit
dem »Auping Auronde« ein Bett
entworfen, das lange halten
sollte und leicht auf- und abau-
bauen ist. Mit newen Details und
Farben wird dieser Klassiker im
Design von heute angeboten.
Ein weiteres, absolut minima-
listisches Bett ist das »Auping
Originals. Durch eine persanli-
che Beratung im Auping Show-
room kinnem die Betten mit
ihren Funktionen und Details
sowie den optimalen Matratzen
auf den individuellen Schiaf-
komfort abgestimmt werden. ®

SCHLAFKOMFORT ERLEBEN

Im zeinem Showroom im
Hamburger stitwerk zeigt
Auping, wie Machhaltigheit mit
modernem Design, Farbighkeit
und Funktionalitat im
Schiafzimmer harmoniert.

Tel. (040) 306217 20
Mao.-Fr.10-19 Uhr, 52,10-13 Uhr

Abbildung: Advertorial-Beispiel

media.zeit.de

Aufmerksamkeitsstarke Advertorials

» Wirksam: Redaktionell anmutende Gestaltung

» Praktisch: Umfassende, detaillierte
Informationen und Abbildungen zu Produkten
oder Angeboten einfach darstellbar

» Bequem: Sie liefern nur Text- und Bildmaterial

Alles aus

einer Hand

ANZEIGEN UND ADVERTORIALS

Satzspiegel Anzeige/Advertorial Advertorial Advertorial
Format (BxH inmm) Media Kreativkosten Gesamtpreis
@ 1/1 Seite 371x 528 20.000,- € 1.650,— € 21.650,-€
@ 1/2 Seite quer 371 x 264 11.000,- € 1.100,- € 12.100,-€
© 1/3 Seite quer 371x 176 7.400,-€ 820,-€ 8.220,-€
@O Magazinformat 220,5x 290 7.800,—€ 820,-€ 8.620,—-€

Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. MwSt. Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 67.

ZEITEMEDIA
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Individuelle Themenstrecke

4, 8, 12 oder 16-seitige Strecke e S

H EAIDLlNE . GT' Overhead
BANKENTHEMA HEADLINE

L BANKENTHEMA . ¢

Die Bestandteile By ‘

» Umfangreiche Berichterstattung innerhalb einer mehrseitigen Strecke tber A=
ein mit lhnen abgestimmtes Thema. |

» Die Veroffentlichung erscheint als eigenes Buch in der ZEIT Hamburg- desem Al
Ausgabe.

» Werbeflachen (Vorschlag) fiir eine 4-seitige Strecke:
Sie erhalten innerhalb der vier Seiten eine 1/1-Anzeigenseite (platziert auf
der 4. Seite) sowie eine Titelkopfanzeige und/oder Griffecke.

» Die Erstellung der Strecke erfolgt liber unsere ZEIT-Tochter STUDIO ZX und
wird mit dem Wort ANZEIGE gekennzeichnet.

» Uberdrucke: Sie erhalten auf Wunsch 1.000 Exemplare der Veréffentlichung
zur weiteren Verwendung.

» Erscheinungstermin nach vorheriger Absprache

Headline zu dem Artikel auf Seite zwei - Headline zu dem Artikel auf Seite vier
- Uber zwei Zeilen mit viel Inhait

Anzeigenschliisse
» 4 — 8 Seiten Umfang: 5 Wochen vor Erscheinungstermin
» 12 — 16 Seiten Umfang: 7 Wochen vor Erscheinungstermin

Umfang 4 Seiten 8 Seiten 12 Seiten 16 Seiten

Media-/Herstellkosten 35.980,- € 69.430,- € 102.880,- € 136.330,- €

Media-/Herstellkosten (Listenpreis) (83.980,- €) (165.430,-€) (246.880,-€) (328.330,-€)

Kreativkosten (Grafik & Text) 7.260,- € 13.520,- € 19.780,- € 26.040,- € =

Gesamtpreis 43.240,- € 82.950,- € 122.660,- € 162.370,- € Alle Preise zzgl. Mwst. Die Media-/Herstellkosten sowie Kreativkosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Es gelten die AGB des Zeitverlags,

www.zeit.de/mediadaten, Preisliste Nr. 67. Die Preise kdnnen sich unterjahrlich d&ndern.

Die Preise kénnen sich unterjéhrig dndern.

media.zeit.de 13 ZEITAMEDIA



Individuelle Themenstrecke

4, 8, 12 oder 16-seitige Strecke e R
HEADLINE
BANKENTHEMA HEADLINE

BANISENTHEMA o
PREISE FUR UBERDRUCKE -

Umfang 4 Seiten 8 Seiten 12 Seiten 16 Seiten

Lk
FO rtd ruc ke ?h" eine Zeile
3.500 Exemplare 385,- € 473,- € 550,- € 660,- €
5.000 Exemplare 550,- € 660,- € 803,-€ 935,- €
10.000 Exemplare 1.100,- € 1.320,- € 1.540,- € 1.870,- €

Headline zu dem Artikel auf Seite zwei — Headline zu dem Artikel auf Seite vier
- Ober zwei Zeilen mit viel Inhait

Alle Preise zzgl. MwsSt. Die Preise fiir Uberdrucke sind nicht rabatt- und AE-fihig. Es gelten die AGB des Zeitverlags,www.zeit.de/mediadaten,
Preisliste Nr. 67. Die Preise kdnnen sich unterjahrlich andern.

media.zeit.de ” ZEITAMEDIA



ZEITmagazin Hamburg

Eine glanzvolle Liebeserklarung an unsere Stadt.

» RegelmalRige Lokalausgabe des ZEITmagazins

» Mit den beliebten Kolumnen und Serien aus dem ZEITmagazin

» Schwerpunkt: Stil und Lebensgefiihl der hanseatischen Metropole

» Erreicht die Leser:innen sowohl Print als Beilage als auch Digital als E-Paper

media.zeit.de
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Auflage

46.234

verkaufte Exemplare als Beilage
in ZEIT:Hamburg. (Verlagsangabe)

Haushaltsnettoeinkommen

79%

ZEITmagazin-Leser:innen aus
dem Raum Hamburg haben
ein Haushaltsnettoeinkommen
von 3.500 € und mehr.

Qualitatsorientiert

60.000

ZEITmagazin-Leser:innen aus
dem Raum Hamburg sind bereit,
fir gute Qualitat mehr zu
bezahlen.

TERMINE

Erscheinungstermin

Anzeigenschluss

Finanzieller Spielraum

53.000

ZEITmagazin-Leser:innen aus dem
Raum Hamburg haben tiber 500 €
monatlich zur freien Verfiigung.

Soziale Schicht

85%

der ZEITmagazin-Leser:innen aus
dem Raum Hamburg gehoren zur
Oberschicht oder zum gehobenen
Mittelstand.

Druckunterlagenschluss

02.11.2023

14.09.2023

06.10.2023

Quelle: AWA 2022, Bundesland Hamburg
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ZEITmagazin Hamburg

Impressionen

DAS ERNST DEUTSCH THEATER

MAMBURGER ENTOECKUNGEN HAMBURGER ENTDECKU!
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Dosign und Lestyls In 26 Stores
G roBe Gefbhle bbbt Heiteres Wetter sorg! in Homburg jo immer wieder fur Verbliffung. Heitere Orte aber .
= gibt es wie Sand an der Elbe: etwa den #Schrott-Basar( an der BillstraBe, oder das oo S 4 o ol emScHich
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N FALL FOR BUCHNOLE WAMBURGKARTE wioriRe

HAMBURG WAR MEINE RETTUNG

Vom Tellerwdscher zum Milliongr, von der Schiilerin zum Theaterstar, vom
Provinzmusiker zum Liebling der Massen: Kann eine Stodt ein Leben verandern?
Wir haben zehn Menschen gebeten, uns ihre Geschichte zu erzshlen

Vom »Abteilungsleiter Stresst und von anderen Ganoven

Ex g i den achusgr Jahen e s Bade unger Lodkn it s, wen o i e Zl i o spce i Wean,
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AB DEM 01.04.2016

Ligne Roset mit neuer Adresse
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Neuheit Rolf Benz NUVOLA
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CUBA LIBRE \
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Typisch Ausnahmeathlet:
Gléinzt nicht nur durch Leistung.
Sondern auch mit Stil.

Die neue Cayenne Diesel Platinum Edition. a

mommc--
Rolf Benz Haus Hamburg im stilwerk Ab sofort bestellbar bei uns
GroBe Elbstrasse 68 ROLF im Porsche Zentrum Hamburg und im rivomt g it
BENZ Porsche Zentrum Hamburg Nord-West. e~y
o 5 T

Wir freuen uns auf Sie.
o HAUS
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Preise & Formate

ALLEINPLATZIERTE ANZEIGEN

Format Satzspiegel (B x H in mm) Anschnitt (B x Hin mm) Preis (4c)
0 2/1-Seite 402 x 245 420x 263 18.500,— €
® 1/1 Seite 192 x 245 210 x 263 9.800,—€
€ 1/2 seite hoch 96 x 245 105 x 263 5.900,— €
9 1/2 Seite quer 192 x 132 210x 132 5.900,— €
© 1/3 seite hoch 61 x 245 70 x 263 4.300,-€
@ 1/3 Seite quer 192 x 79 210 x 88 4.300,—€

Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.zeit.de/mediadaten, Preisliste Nr. 16

media.zeit.de
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PREMIUMPLATZIERUNGEN (Verfligbarkeit auf Anfrage)

Format Satzspiegel (B x H in mm) Anschnitt (B x H in mm) Preis (4c)
U2, U3, u4 192 x 245 210 x 263 13.000,-€
Erste rechte Seite 192 x 245 210 x 263 12.000,—- €
Erste Doppelseite 402 x 245 420 x 263 19.700,- €

ZEITAMEDIA



Digital

Hintergrundstark,
mobil & stationar

media.zeit.de

ZEITZLONLINE
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ey e
Hunde an die Leine!?

WEISTECLISENT ARTINEL
g e

Marders Mann in Hamburg
B ]

Sing speewet

ZEITZHAMBURG

elbverticfung am Mittwoch

Polizeieinsatz gegen 15-Jahrigen: Was bekannt ist, was nicht « Wie Sie jetzt den
dtbé helfen konnen « Reiserii : Tsch her kritisiert

Testregeln « Harry-Potter-Musical wieder verschoben « 26 neue Corona-Fille «

‘Wem gehort der Hamburger Sportverein?

Liebe Frau AdManagement,

vor gut sechs Monaten radelte ich von einem Interview zuriick

zum Verlagshaus, plotzlich platzten die Wolken iiber mir auf —
und binnen Sekunden war ich klatschnass. Aus Griinden

chronischer Vergesslichkeit trug ich mal wieder keine Kapuze,
und so stapfte ich triefnass und leise grummelnd in die

Ich schimpfe selten aufs Wetter. Aber

diesen stiirmischen, verregneten Winter hatte ich einfach satt.

Als gestern der Regen einsetzte, musste ich wieder an jenen
Moment im Februar denken. Diesmal war ich gar nicht genervt.
Nur erleichtert und dankbar fiir die Abkithlung.

Wir erleben ein Jahr der Wetterextreme, wieder einmal.
erlebt die zweitld i lle seit Beginn der
Wetteraufzeichnungen. Das hat direkte Auswirkungen auf das

Targeting

ZEIT

SMEDIA



ZEIT:Hamburg Digital

Newsletter ,,elbvertiefung®

Die , elbvertiefung” erzahlt von Montag bis Freitag was man Gber Hamburg
und seine Umgebung unbedingt wissen sollte, auch wenn man morgens nur

wenig Zeit hat.

Neben Nachrichten aus der Hamburger Politik und Wirtschaft, aus Kultur und
Stadtleben, informiert die Redaktion der ZEIT:Hamburg auch Uber Ereignisse
und Veranstaltungen, die man keinesfalls versaumen sollte.

Weiterfiihrende Artikel sind auf zeit.de/hamburg verlinkt und werden dort

vertieft.

Hohe Leseranzahl

109.000

Abonnent:innen erreicht der
Newsletter taglich.

Quelle: Verlagsangabe

media.zeit.de
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ZEITZEHAMBURG

elbvertiefung am Mittwoch

Polizeieinsatz gegen 15-Jahrigen: Was bekannt ist, was nicht « Wie Sie jetzt den
Stadtbdumen helfen kinnen « Reiseriickkehrer: Tschentscher kritisiert
Testregeln « Harry-Potter-Musical wieder verschoben « 26 neue Corona-Fille »
‘Wem gehort der Hamburger Sportverein?

Erleben Sie im neuen ZEITmagazin
WOCHENMARKT genussvolle
Momente — mit den einfachen, aber
immer besonderen Rezepten von
Kolumnistin Elisabeth Raether,
vielfaltigen Reise-Tipps und

| spannenden Geschichten rund um die
Themen Kochen und GenieRen.
Lesen Sie jetzt die ersten beiden
Ausgaben mit einer Ersparnis von
25%!

Jetzt 25% Rabatt sichern!

Liebe Frau AdManagement,

Bild-Text-Anzeige

vor gut sechs Monaten radelte ich von einem Intervie|
zum Verlagshaus, plétzlich platzten die Wolken iiber
und binnen Sekunden war ich klatschnass. Aus Gi

chronischer Verge_sshch_kz?n trug ich r{ml wieder keing ZEIT i VERANSTALTUNGEN
und so stapfte ich triefnass und leise gr

Redaktion. Ich schimpfe selten aufs Wet ZEIT fiir neue Arzte

diesen stiirmischen, verregneten Winter hatte ich ein| X
oer KARRIERETAG iz JUNGE

Als gestern der Regen einsetzte, musste ich wieder a

Moment im Februar denken. Diesmal war ich gar nic MEDIZINERINNEN
Nur erleichtert und dankbar fiir die Abkiihl & unp Hm\l‘NER
Hamburg oot sttt el o @ &
Standardanzeige
BUCHUNGSMOGLICHKEITEN
Format GroRe Buchungsfrequenz Preis (pro Woche)
Standardanzeige* Bild: 300 x 250 px (JPG oder PNG); eine Woche/ 2.500,— €
max. 60 KB + URL) 5 Ausgaben
Bild-Text-Anzeige* Bild: 300 x 250 px (JPG oder PNG); eine Woche/ 2.750,-€
max. 60 KB + URL) + opt. Text max. 5 Ausgaben

350 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

* Inkl. 1x Motivwechsel pro Woche, jeder weitere 180,- €

Anzeigenschluss & Werbemittelfrist: Montag der Vorwoche, 12 Uhr
Anlieferung der Werbemittel inkl. Ziel-URL an digital admanagement@zeit.de

ZEITEMEDIA
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ZEIT:Hamburg Digital
ZEIT ONLINE

ZEIT ONLINE — ein Portal fir anspruchsvollen Online-Journalismus mit
uberdurchschnittlich gebildeten, vielseitig interessierten Nutzer:innen. Dank
der hohen Verweildauer der Nutzer:innen bietet ZEIT ONLINE die ideale
Plattform fiir eine niveauvolle Zielgruppenansprache.

Mit ZEIT ONLINE erfolgreich regional werben.

» Qualitatsmedium
Fihrendes digitale Medium, wenn es um Vertrauen und
Qualitatsjournalismus geht

» Wirkungsvolle Zielgruppenansprache
Gezielte regionale Ansprache Uber passende Targeting-Segmente
dank der Erhebung von exklusiven Daten und Analysen

» Wirtschaftlichkeit
Gunstiger TKP im Vergleich zu anderen Werbetragern

media.zeit.de 21

Reichweite mit
Regionalem Targeting

450.000

Unique User:innen monatlich
in Hamburg online erreichen.

Qualitatsbewusst

389.000

der Nutzer:innen sind bereit fir
Qualitat einen hoheren Preis zu
zahlen.

Verweildauer

3:57 Min.

verweilen die Nutzer:innen
durchschnittlich
auf www.zeit.de.

ZEITEEONLINE

Quelle: AGOF daily digital facts; @ April —Juni 2022, Bundesland Hamburg; @ Webtrekk ¢ Januar-Mitte Oktober 2021

ZEITAMEDIA



ZEIT:Hamburg Digital

Regionale Zielgruppen durch Geotargeting erreichen

Vermeiden Sie Streuverluste!

Mit Geotargeting erreichen Sie regional auf ZEIT ONLINE genau die Zielgruppe,
die fiir Sie relevant und interessant ist — und das natdirlich nicht nur im
Hamburger Raum. Mithilfe von Umkreisen oder PLZ-Bereichen kénnen Sie so
das adressierte Gebiet individuell und auf den Kilometer genau eingrenzen,
unabhangig von Bundeslandern oder Print-Verbreitungsgebieten.

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf den Umkreis von 50 Kilometer um
eine bestimmte Filiale herum ausweisen. Oder ein Kunde, der bspw. in
Bergedorf situiert ist, konnte seine Kampagne mit Targeting auf den PLZ-
Bereich von Hamburg, Libeck, Schwerin und Liineburg ausspielen lassen.

Wie konnen Sie Geotargeting buchen?

» Entscheiden Sie sich flir einen Umkreis oder fiir PLZ-Gebiete, die Sie
erreichen mochten (z. B. anhand lhres CRM-Systems).

» Zusatzlich kdnnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen (Alter,
Geschlecht, Einkommen etc.) lhre Zielgruppe noch gezielter definieren,
wenn Sie mochten.

» Nach lhren Wiinschen erstellen wir lhnen eine Reichweitenprognose und
ein eigenes Angebot.

media.zeit.de 22

®
Flensburg

Regionale
Zielgruppen nach
Umkreis/PLZ
genau
erreichen

Bremen
( ]

Braunschweig
°
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ZEIT:Hamburg Digital
ZEIT ONLINE - Displaykampagne

Wallpaper

So konnen Sie Falschnachrichten erkennen

Nicwar Harbiicher
iren so cinfach.

LEITXLONLINE

S LLLLLLLLLLYY

e

Halfpage

PREIS KATEGORIEN

Preis Kategorie Grundpreis fiir

- Rubrikenrotation
- Rubrikenrotation mit Basic-Targeting (+15 % Targetingzuschlag)

STATIONAR UND MOBIL

Format* Stationare Platzierung Stationdr (B x Hin Pixel) = Mobile (B x H in Pixel)
2:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 500 320 x 160
3:1 Banner Stationar innen 1.000 x 333 320 x 106
4:1 Banner Stationar innen 1.000 x 250 320x 80
6:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 167 320x 53
1:2 Halfpage Ad Stationar innen 300 x 600 300 x 600
Wallpaper** Stationar auRen 800 x 90 (120 x 600)

* Die Formate sind responsiv und im Verhaltnis Breite zur Hohe angegeben, ** nur stationar buchbar. Weitere Formate auf Anfrage.

media.zeit.de

PK1 - Portalrotation (RoS) mit Premium-Targeting
(Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting)
PK2 - Portalrotation (RoS)

- Portalrotation + Basic-Targeting* (+15 % Targetingzuschlag)

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgeréate) ist zuschlagsfrei.
Basic-Targeting: Kriterienkatalog Soziodemografie und Interessen
Premium-Targeting: Kriterienkatalog Entscheider und User-Involvement-Targeting

PREIS-MATRIX DIGITAL

Stationar Innenflache Stationar AuBen/Sticky

u.a. 6:1 bis 10:1, u.a. Wallpaper,

nativer Teaser Click-out Video Branding Ad

lellct,ebrlrlwzsi‘l:l:n Werbeformate, die PK1: 28,40 € PK1:30,00€
! PK2: 20,40 € PK2:22,00 €

auf ZEIT ONLINE moglich sind

PK1= Grundpreis fiir Rubrikenrotation, flir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fiir Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting in
Portalrotation; PK2 = Grundpreis fiir Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation; Mindestbuchungsvolumen: ab 1.400,- €
netto/netto. Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen. Die angegebenen Preise
sind Digitalpreis, Ihre Werbemittel werden stationdr und mobile ausgespielt. Bei Device-Targeting mit rein mobiler oder stationarer Ausspielung
sind 10% Targetingzuschlag zu berechnen. Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um
TKP Preise (TKP= Tausenderkontaktpreis). Technischen Daten fir die Bannerformate.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEITAMEDIA


https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Soziodemographie_Segmentuebersicht.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Interessen_Affinitaeten_Segmentueberischt.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Entscheider_B2B_Segmentuebersicht.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/User_Involvement_Targeting_Segmentuebersicht.pdf
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

ZEIT ONLINE PODCASTS

Prozess

Schon ab
1.400,- €:

nicht exklusive,
flexible Buchungs-
moglichkeiten?

» Vor jeder Buchung missen die Verfligbarkeiten abgefragt werden.

> Nach der Buchung erhilt der Kunde eine Ubersicht tiber alle relevanten
Informationen, die fiir die Erstellung des Podcasts geliefert werden miissen,
z. B. Werbebotschaft, Inhalt der Kommunikation, Kernaussage, Zielgruppe.

» Abgabe der Kundeninformationen mind. 15 Werktage vor dem

Erscheinungstermin. T: DAS POLITIKTEIL / LIBANON

Beirut nach der
aistrophe: "Etwas ist
den Menschen

zerbrochen"

» Auf Basis der Kundeninformationen werden zwei Textvorschlage zur Auswahl
erstellt. Zusatzlich entscheidet der Kunde Gber eine mannliche oder weibliche
Sprecherstimme.

PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

"Point of no return” fiir
das ewige Eis?

(»)e

» Ein Korrekturlauf fir marginale Anpassungen.

» Produktion eines nativen Branding Spots.

& ABONNIEREN | Alle Folgen s

» Der Spot wird nativ in den Podcast eingebunden.

Alle Folgen »

» Zudem konnen erganzende Werbemittel bei ZEIT ONLINE geschaltet werden.

1 Siehe Preisliste. Inkl. Produktionskosten von 1.000,- €.
Alle Podcasts sind auch verfugbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

media.zeit.de 24



ZEIT ONLINE PODCASTS

Preiseiibersicht Exklusivbuchung

EXKLUSIV* Laufzeit Netto-Downloads pro Buchung? MidRoll? MidRoll + PostRoll*
Alles gesagt? monatlich, letzter Freitag* 1 Monat 200.000 14.400,00 € 18.000,00 €
Augen zu monatlich, mittwochs 4 Wochen 50.000 3.600,00 € 4.500,00 €
Das Politikteil wéchentlich, freitags 1 Woche 65.000 4.680,00 € 5.850,00 €
Die sogenannte Gegenwart 2 wochentlich, montags 2 Wochen 45.000 3.240,00 € 4.050,00 €
Frisch an die Arbeit 2 wéchentlich, dienstags 2 Wochen 25.000 1.800,00 € 2.250,00 €
Geht da noch was? Neu! 2 wéchentlich, montags 2 Wochen 40.000 2.880,00 € 3.600,00 €
Hinter der Geschichte wdchentlich, donnerstags 1 Woche 10.000 720,00 € 900,00 €
Ist das eine Blase? Neu! 2 wéchentlich, montags 2 Wochen 20.000 1.440,00 € 1.800,00 €
Ist das normal? 2 wdchentlich, montags 2 Wochen 50.000 3.600,00 € 4.500,00 €
Kicken kann er Neu! 2 wéchentlich, mittwochs 2 Wochen 20.000 1.440,00 € 1.800,00 €
OK, America? 2 wochentlich, donnerstags 1 Woche 60.000 4.320,00 € 5.400,00 €
Servus. Griezi. Hallo. wéchentlich, mittwochs 1 Woche 55.000 3.960,00 € 4.950,00 €
Und was machst du am Wochenende? wochentlich, donnerstags 1 Woche 25.000 1.800,00 € 2.250,00 €
Unter PfarrerstGchtern 2 wéchentlich, freitags 2 Wochen 50.000 3.600,00 € 4.500,00 €
Verbrechen 2 wdchentlich, dienstags 2 Wochen 550.000 28.600,00 € 35.750,00 €
Warum denken Sie das? Neu! monatlich 1 Monat 45.000 3.240,00 € 4.050,00 €

1 Keine Preisgarantie. Preise konnen unterjdhrig angepasst werden und miissen daher vor jeder Buchung angefragt werden.

2 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

3 Zzgl. 1.000,- € Einzelspot-Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fihig (ausg. 1.000,- € Produktionskosten).

4Zzgl. 1.700,- € Storytellingspot-Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fahig (ausg. 1.700,- € Produktionskosten).

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Preiseiibersicht Exklusivbuchung

1
EXKLUSIV Laufzeit Netto-Downloads pro Buchung? MidRoll? MidRoll + PostRoll*
Was jetzt? werktaglich 1Tag 170.000 12.240,00 € 15.300,00 €
Was jetzt am Wochenende Wochenende 2 Tage 135.000 9.720,00 € 12.150,00 €
Wie war das nochmal? Neu! monatlich 1 Monat 100.000 7.200,00 € 9.000,00 €
Woher weil3t Du das? monatlich, 3.Sonntag im Monat 1 Monat 120.000 8.640,00 € 10.800,00 €

1 Keine Preisgarantie. Preise konnen unterjdhrig angepasst werden und miissen daher vor jeder Buchung angefragt werden.

2 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

3 Zzgl. 1.000,- € Einzelspot-Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fahig (ausg. 1.000,- € Produktionskosten).
4Zzgl. 1.700,- € Storytellingspot-Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fahig (ausg. 1.700,- € Produktionskosten).

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Preisiibersicht Volumenbuchung und Produktionskosten

Volumenbuchung auf TKP-Basis? 1. MidRoll>2 2. MidRoll>  PostRoll2
Preis Kategorie 1 Umfeld: Platzierungin

- Umfeld gewlinschter Podcast-Serie, 36,00 € 36,00 £ 24,00 €
- RoS inkl. Premium Targeting z.B. ,,Augen Zu“

Preis Kategorie 2 RoS: Auslieferung im

- RoS gesamten ZON-Podcast-

- RoS mit Basic-Targeting Portfolio 24,00 € 24,00€ 16,00 €

(zzgl. 15 % Aufschlag)

TARGETING-MOGLICHKEITEN

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

2Keine Preisgarantie Preise ki\nnen interiihrig angenasst werden uind miissen daher vor jeder Richung angefragt werden. ) N ur bei TKP—BeIegu ng in ROS m 6g| ich

Die Preise verstehen sich exkl. 1.000,- €/1.700,- € Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fahig (ausgeschlossen Produktionskosten). . . ..

Bitte beachten Sie das Gesamt-Mindestbuchungsvolumen (exklusive Produktionskosten) von 1.400 ,- € n/n. » Max. 3 Kriterien wa h | ba r

3 Keine Rabatte und keine AE méglich 0 9 o g

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt. > U n bed | ngt VO rher eine Ve rfugba rke|tsa bfrage maCh en

| Basic Targeting
» Geo-Targeting: Deutschland, max. Bundeslander-Ebene

| Qg » Demografisches Targeting: Geschlecht (mannlich/ weiblich),

R S - N Alter (18-24 / 21-24 / 25-34 / 35-44 / 45-54 / 55 -64 / 65+)

NN : \

AN \\‘\ DN L P k . .
Produktion Native Audio AD Premium Targeting
Format » Kontextuelles Targeting: Automobil / Business Entscheider / E-Mobility /
NATIVE AUDIO AD (1.MidRoll, 2.MidRoll oder PostRoll) 1.000,- €3 Energie & Ressourcen / Ess..en & T.rlnken / Finanzen / Hea!thCare/

: Investment / Nachhaltigkeit / Soziale Verantwortung / Wirtschaft /
NATIVE STORYTELLING AUDIO AD (1.Midroll und PostRoll) 1.700,- €3 . .
Wissenschaft & Technik

JEDES WEITERE AUDIO AD 700,- €3

media.zeit.de



STUDIO ZX Content-Cards

Redaktionell anmutendes Advertorial-Format
im Werbemittel — auf ZEIT ONLINE platziert

Was sind die Content Cards?

Im interaktiven Storytelling-Format Content Cards konnen mit max. finf
gestalteten Karten kleine Geschichten erzahlt werden, ahnlich einem
Mini-Advertorial. Die Karten kbnnen Text, Bilder und auch Videos
enthalten. Die erste Karte wird in einem Artikel auf ZEIT ONLINE
dargestellt. Durch das ,Wischen zum Lesen” wird der User animiert, sich
die weiteren Content Cards anzuschauen. So kann tGber mehrere Karten
hinweg eine Story erzahlt werden, bis hin zur letzten Karte mit einer Call
to Action und dem Absprung auf eine Ziel-URL.

Wie buche ich die Content Cards?

Hierflr wird eine Bannerkampagne fir das Werbeformat Half Page Ad
gebucht. Dabei konnen alle fiir Kontaktbuchungen zur Verfliigung
stehende Moglichkeiten genutzt werden, z.B. Ressortbuchung
ZEIT:Hamburg, regionales Targeting. Die Buchung muss mindestens

10 Tage vor dem Kampagnenstart erfolgen.

Sie liefern:

» 1 oder 2 Bilder im Hochformat oder Video-Link
y Texte

» Logo + Ziel-URL

media.zeit.de 28

Wischen zum Lesen

ZEIT&EEONLINE

Wenn sich Utopie und Dvstopie nicht mehr unterscheiden

ZEITAMEDIA



STUDIO ZX Content-Cards

Viel Content in einer Werbeform

< Zuriick | 7

ONLINE ADVERTIORIAL ([

»Mit sechs schrieb Joanne
eine kurze Geschichte, die
von einem Kaninchen
handelte, mit siebzehn
einen Roman iiber sieben
verwunschene Diamanten.
o ’ Ihre Familie war und ihre Eltern
Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed
diam volu

sie entsc

Literatur

Wischen zum Lesen

media.zeit.de



STUDIO ZX Content-Cards

Preisbeispiel

ZEITZ&:ONLINE

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur - Wissen Digital Campus~- Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin zett mehr-

BEISPIELHAFTE KALKULATION
200.000 Ad Impressions (TKP 20,40 €, inkl. regionalem Targeting)

» Produkt: Content Cards Basic

» Format: Half Page Ad

» Platzierung: ZEIT ONLINE Run on Site

» Targeting: inkl. regionales Targeting;
weiteres Targeting zusatzlich buchbar

» Ausspielung: mobile & stationar

Brutto-Kosten 5.580,00 €
Mediakosten* 4.080,00 €
Herstellungskosten** 1.500,00 € ';}':‘,vill:::f:dvn lebte |

m namens Audrey.
tulperaviebeln.
sie nicht etwa, weil

nen liehte, sondern
ter Huager.

Weitere Pakete auf Anfrage.

*Mediakosten AE- fihig und abschlussrabattfihig. Stationar Half Page Ad (300 x 600 PIXE')

**Herstellkosten nicht rabattierfahig, nicht AE-fahig, gelten fiir einen Cardstack von bis zu 5 Cards. Mobile HaIf Page Ad (300 X 600 PIXEl)
Herstellkosten unabhangig vom Umfang, Anzahl der Karten, inkl. einer Korrekturschleife.

Das Werbemittel gehort dem Kunden.
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Advertorials auf ZEIT ONLINE

Contentbasierte Losungen

ZEITZLONLINE  #rzeoe

ZEITELONLINE #oeor

Postik Geselischaft Wirtschaft Kutur + Wissen Digital Camous + Arbeit Entdecken

Wissen Digital Campos + Arbet Entdecken Sport

Auf den Spuren von Boris
Pasternaks "Doktor
Shiwago"

ibt's Wald

Lara Prescott erzahlt in "Alles, was wir sind” von der Liebe zwischen Boris
Pasternak und seiner Muse Olga Iwinskaja und von der unglavblichen,
tureintaucher - Franken

aber wahren Geschichte einer geheimen CLA-Mission um die Natsreintase
Versfientlichung von "Doktor Shiwago®. Ein groBer Roman tber die Zeit Franken ist griine Vielfalt pur

LUCI macht Lust auf

BASIC ADVERTORIAL ADVERTORIAL PLUS PREMIUM ADVERTORIAL

ab 8.000,- € ab 12.500,- € ab 15.000,- €
(4 Wochen)* (4 Wochen)* (4 Wochen)*

*Das Mindestbuchungsvolumen inkl. Produktionskosten. Nur in Kombination mit TrafficmaRnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siche www.media.zeit.de

3 ZEITAMEDIA
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Advertorials auf ZEIT ONLINE

Contentbasierte Losungen — Bestandteile

Waihlen Sie das
‘.:!.._ passende Advertorial
, }, e fur lhre

Kommunikation

SOdafrika ist Lebensart!

D e e LT T ]
et rapr o bt Mt | bt nd Vb e
N b o e g A veee

media.zeit.de
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BASIC ADVERTORIAL

Sie liefern den Content an

Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von ZEIT ONLINE,
ZEIT Campus, ZEIT Arbeit oder ZEITmagazin

Aktualisierung moglich

inklusive Bildgalerie, Video-und Audiofile

bis zu zwei Artikelseiten

nativer Bild-Teaser im Wunschresort fir die Halfte der Laufzeit

ADVERTORIAL PLUS

Sie liefern den Content an

Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von ZEIT ONLINE,
ZEIT Campus, ZEIT Arbeit oder ZEITmagazin

Aktualisierung moglich

inklusive Bildgalerie, Video- und Audiofile

Startseite zzgl. fiinf Artikelseiten

Integration in der Navigationsleiste

nativer Bild-Teaser im Wunschresort fiir die gesamte Laufzeit

PREMIUM ADVERTORIAL

Contenterstellung liber unsere Serviceredaktion

Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von ZEIT ONLINE,
ZEIT Campus, ZEIT Arbeit oder ZEITmagazin

Aktualisierung moglich

inklusive Bildgalerie, Video- und Audiofile

Startseite zzgl. fiinf Artikelseiten

Integration in der Navigationsleiste

nativer Bild-Teaser im Wunschresort fiir die gesamte Laufzeit

ZEITAMEDIA



ZEIT:Hamburg

Events

Blirgernah, unterhaltsam, kontrovers — so schaffen wir in Hamburg und
Umgebung zahlreiche Begegnungen auf Events und Veranstaltungen rund
um aktuelle Themen, die die Stadt und ihre Blirger:innen bewegen.

Das Jahr 2020 hat viel Veranderung in unsere Veranstaltungsformate
gebracht. Es wurden eine Reihe von neuen digitalen Veranstaltungsformaten
entwickelt, die sehr zahlreich von unseren Leser:innen/User:innen genutzt
werden.

Der Dialog mit den Leserinnen und Lesern, den Blirger:innen der Stadt, ist
und bleibt ein zentraler und organischer Bestandteil der ZEIT:Hamburg
Redaktion.

media.zeit.de
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Kontakt

Wir beraten Sie gern personlich

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung

Buceriusstralle, Eingang Speersort 1
20095 Hamburg

Maren Henke
+49 40/32 80-152
maren.henke@zeit.de

Alexandra Hoins

+49 40/32 80-5663
alexandra.hoins@zeit.de

media.zeit.de

Verlagsvertretung
MEDIENQUARTIER HAMBURG
Gertrudenkirchhof 10

20095 Hamburg

Corinna Simon
+49-40/60 94 41-401
simon@mahh.de

Christina Neumann
+49-40/60 94 41-402
neumann@maghh.de

Laura Wohlleben
+49-40/60 94 41-403
wohlleben@mqghh.de




