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• gebildet
• kaufkräftig
• modebegeistert

• beauty-affin
• markenbewusst

Die U-Magazin-Leserin ist…
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U-DAS UNGER-MAGAZIN
Das Fashion- & Lifestyle-Magazin für die schönen Dinge des 
Lebens. Das U-Magazin ist Mode-Zeitschrift, Travel-Book  
und Lifestyle-Heft. Neueste Trends der Shows aus New York,  
Paris, London und Mailand werden in extravaganten  
High-Fashion-Strecken inszeniert und prägen den Look des 
Heftes. Ein Hochglanz-Mag für Fashion-Victims. Von Insidern 
für Stilbewusste. 

Jeweils zum Saisonwechsel im Frühjahr und Herbst erschein- 
en die Ausgaben mit Cityspecial-Charakter. Empfehlungen, 
Interviews und Reportagen aus angesagten Trendmetropolen 
werden durch regionale Tipps für Hamburg und sein Umland 
ergänzt. Mit diesem Mix richtet es sich an eine anspruchsvolle 
und kaufkräftige Leserin.

Perfekt auf sie zugeschnitten findet sie ausgewählte Berichte 
und Porträts über Designer und Persönlichkeiten aus den 
Bereichen Mode, Beauty, Travel, Gastronomie, Architektur  
und Kultur. Exklusive Themenwelten gepaart mit modernem 
Design zeigen den Qualitätsanspruch des Magazins – und  
der liegt oben.
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formate Anzeige im Anschnitt  1)

breite x Höhe mm

2/1 Seite 490 x 330 mm

1/1 Seite 245 x 330 mm

Achtung: 
überbundmotive 
erfordern eine Motiv-
doppelung von 5 mm 
im bund. Text, der 
über bund läuft, sollte 
pro Seite ebenfalls 
Jeweils 5 mm aus der 
Mitte gerückt werden.

1/1 Seite  245 x 330mm

fOrMate / Preise
Anzeigenpreis 4c

2/1 Seite € 12.600,–
1/1 Seite € 6.300,–

Rabatt Mengenbuchung

Jahresbuchung 2 Ausgaben: 15%

beilagen

bis 30g: € 170,– pro tausend Exemplare 
je weitere 10g: € 40,– pro tausend Exemplare

zzgl. Postgebüren: 
€ 15,– pro 1.000 Exemplare

1.) gegenüber Editorial
 1/1 Seite € 6.950,–

2.) gegenüber inhalt
 1/1 Seite € 6.950,–

3.) 4. Umschlagseite
 1/1 Seite € 7.600,–

4.) Opening Spread
 2/1 Seite € 13.900,–

Vorzugsplatzierungen

formate U-Magazin

1/2 Seite  490 x 330mm

Alle Preise sind AE-fähig (15%) und werden 
zuzüglich 19% Mehrwertsteuer berechnet.

1) Zu diesen Maßen ist die beschnittzugabe von je 3 mm oben, 
unten, außen hinzuzurechnen. Wichtige Text- und Motivteile 
müssen mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt sein. (Toleran-
zen beim maschinellen Heftbeschnitt.)

• Überbundmotive erfordern eine Motivdoppelung von 5 mm 
im Bund. Text, der über Bund läuft, sollte pro Seite ebenfalls 
Jeweils 5 mm aus der Mitte gerückt werden.
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ISO Coated) mit inkludierten Schriften 
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Sophie GASS  
 
Was ist besser als eine erstklassige  
Maniküre? Ganz genau: eine erstklassige 
Maniküre, ein tolles Oberteil und ein  
hübscher Blumenstrauß. Bei Sophie Gass  
– einem bezaubernden kleinen Fashion-  
und Beauty-Geschäft inmitten von Holland 
Park, Notting Hill, bekommt man all dies  
auf einmal. In entspannt-eleganter 
Atmosphäre kann man sich verschönern 
lassen oder etwas Feines einkaufen.  
Perfekt für einen Beauty-Besuch mit  
der besten Freundin, oder einfach für eine  
kurze Auszeit vom Großstadt-Gewusel.      
 
www.sophiegass.com. 

Polpo   
 
Notting Hills Restaurant du jour ist das 
kürzlich eröffnete Polpo. Hier trifft sich seit 
einigen Wochen Londons In-Szene zum 
Business Lunch oder zum entspannten Dinner. 
Serviert wird feine venezianische Küche und 
guter Wein. Das Restaurant hat einen enorm 
großen Wohlfühlfaktor. Soll heißen: stylisch 
aber nicht überkandidelt, rustikal und dennoch 
urban chic. Polpos erstes Londoner 
Restaurant in Soho ist heute beliebter denn je. 
Kein Wunder, dass Küchenchef Tom Oldroyd 
und Business-Partner Russel Norman 
Londons schickes In-Viertel Notting Hill 
ausgesucht haben, um ihr neues Restaurant  
zu eröffnen. Reservierungen sind derzeit  
nicht möglich – wer zuerst kommt, bekommt  
einen Platz. Was Londoner Society-Ladys  
wie Jemima Khan und Tara Bernerd nicht 
davon abhält, regelmäßig in der Warteschlange  
vor der Eingangstür zu stehen. Tipp: Abends 
ist der Promi-Faktor deutlich höher.  
 
www.polpo.com

 MAZI  
 
Griechich essen gehen klingt fernab der  
Ägäis immer so unchic. Außer in Notting Hill.  
Im Hillgate Village gibt es viele kleine, 
griechische Restaurants, das schönste  
von ihnen aber ist das Mazi.  
Wilder Thymian-Pinien-Honig aus Thassos, 
Bio-Safran aus Kozani oder Fava-Bohnen, 
gewachsen auf dem Vulkanboden  
Santorinis – viele der hier verwendeten 
Produkte kommen direkt aus dem Heimatland 
des kleinen, charmanten Restaurants,  
zu dem auch ein Deli für Take-Aways gehört.    
 
www.mazi.co.uk  

2

3

5

Leger  
Elegantes Fischgrätmuster  

trifft lockere Form

Wäre Notting Hill eine Person, dann wäre  
es Kate Moss. Mit seinem Bohemian Flair, dem 

HIPPIE-CHIC und den vielen kleinen 
VINTAGE-BOUTIQUEN ist er nach wie vor einer 

der beliebtesten Stadtteile Londons. 

Hochgeschlossen  
Schnallen geben den Boots 
einen edgy Style

Rough  
Dunkelgraue Röhrenjeans im 
Destroyed-Look gehen einfach immer

Grungig  
Für den geheimnisvollen 
Bohemian-Look

N NO
TTI G

lhIl

Boots von SAINT LAURENT 995 €

Cape von VALENTINO 1.200 €

Jeans von J. BRAND 249 €

Schal von STELLA MCCARTNEY 350 € 

London Love 
In ihrer Coolness  

kaum zu überbieten:  
Kate Moss

1
Lässig  

Karos und 
Oversized-Form 

sorgen für den 
entspannten Look

Bluse von EQUIPMENT 369 €

6

4Fringy  
Fransen sind so 
very Notting Hill

Tasche von  
PROENZA SCHOULER  

1.398 €

WHERE
to GO ?3

1
4
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Lammfell-Cape von MARNI 2.980 €
Bluse 459 €  Rock 1.249 € alles von SACAI 

Traditionell und doch modern, leger und dabei 
trotzdem chic – DIE NEUE BRITSICHE LÄSSIGKEIT 

überzeugt mit wunderbarem Materialmix und 
spannungsvollen Designs.

Fotograf GRANT THOMAS

Foto Direktion FLORIAN KAHLE

Styling von RUNGANG ZHU, HANNA-LENA WUST & RASMUS RIEBE

Alle Styles unter WWW.UNGER-FASHION.COM

THING

68
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W i l d  T h i n gF A S H I O N

Eleganz, Anmut und ein individuelles  
Gespür für Mode: Supermodel Yasmin  

LE BON und Tochter Amber zeigen, dass 
STIL keine Frage des Alters ist.

STYLE
isAGE
LESS

Kleid 2.650 €  Mantel 2.950 € alles von DIOR

Kleid  2.950 € Tasche  3.000 €  
Schuhe  450 € alles von DIOR

Fotograf 

GRANT THOMAS 

Foto Direktion  

FLORIAN KAHLE

Styling von  

SASCHA LILIC 

RUNGANG ZHU & HANNA-LENA WUST 

Alle Styles unter  

WWW.UNGER-FASHION.COM

Text von  

ANNE HALADIN-STILCKEN
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S t y l e  i s  a g e l e s sF A S H I O N

Metallic Look
Nagellack „Rough Around The Edges“  

von NCLA 19,50 € 
Lippenstift „Vesuvius Liquid Lipstick“ 

in „Vesuvian Bare“ 
von LIPSTICk QUEEN 27 € 

 e in Hyaluronpuder, den man auch 
nachts tragen kann, oder ein 
mascara, der das Wimpernwachs-
tum anregt: beim Online-beauty-
shop niche beauty findet der, der 

das besondere sucht. 2011 gründete andreas 
bechtolf mit seinen töchtern laetitia von 
Hessen und sarah von Doetinchem ein 
Familienunternehmen, das sich mit einer 
Vielzahl internationaler nischen-kosmetik-
marken schnell zum anlaufpunkt für beauty-
begeisterte entwickelt hat. in der neuen 
Unger-Filiale Uzwei wird es einen eigenen 
counter von niche beauty geben. 

U-MaGaZIN: Was charakterisiert Niche Beauty?  
SaRaH VON DOEtINCHEM: Wir arbeiten mit 
spezialisten zusammen, die in ihrem Feld die 
innovativsten Produkte herausbringen und 
nicht ein riesiges sortiment haben. es geht 
uns um internationale, exklusive beauty-Pro-
dukte: Das kann ein australisches kultlabel 

sein oder ein beauty-souvenir eines weitge-
reisten globetrotters, das uns aufgrund von 
textur, Design oder herausragenden inhalts-
stoffen überzeugt.
LaEtItIa VON HESSEN: außerdem erklären 
wir der kundin das Produkt mit umfangreichen 
informationen zu Wirkungsweise, rezeptur 
und anwendung. Wem das noch nicht reicht, 
für den sind unsere beauty-consultants da. 

U-MaGaZIN: Wer sich so gut im Beauty-
Bereich auskennt, hat doch bestimmt ein paar 
Geheimtipps. 
L.V.H.: (lacht): ich finde, jede Frau sollte ein 
pinkes rouge zu Hause haben! Das schenkt 
nicht nur sofort viel Frische, sondern ver-
jüngt um jahre. ich schwöre auf das cellula-
rose blush glacé in ‚rose melba‘ von by 
terry. Die cremige textur ist schnell mit den 
Fingern aufgetragen und kann so tagsüber 
einfach aufgefrischt werden. Dazu passend 
für die lippen ist der Hyaluronic sheer 
rouge in ‚Princess rose‘. 
S.V.D.: Für den schönsten glow mische ich 
gern ‚soleil terribly‘ von by terry in meine 
tagescreme. Das serum bietet nicht nur 
sofort eine frische und gesunde ausstrahlung, 
es sorgt dafür, dass sich nach und nach ein 
dezent gebräunter teint aufbaut. so ist mir 
das ganze jahr über, auch bei regen und 
grauen Wolken in Hamburg, ein gesunder 
look garantiert!

U-MaGaZIN: Einen gesunden Look, den 
wollen wir alle. Was sollte man – gerade in diesem 
Jahreszeitenwechsel – dabei beachten?
S.V.D.: ich habe neulich gelernt, dass man 
sich zweimal reinigen kann, erst mal mit 
einem Oil cleanser und danach mit einem 
gel cleanser, das ist die französische art der 
gesichtsreinigung.  
L.V.D.: man darf nicht denken, dass man im 
sommer und Winter die gleichen Produkte 

Die Make-Up 
TOP 5

Beauty-Expertinnen 
Laetitia von Hessen 

und Schwester Sarah 
von Doetinchem  

2

1

3

5

4

ALLES, außer 
gewöhnlich.
Sarah von Doetinchem und 
Laetitia von Hessen – von 
NICHE BEAUTY – im 
Gespräch über die drei 
größten Beauty-Trends der 
kommenden Saison und 
darüber, wie man auch bei 
grauestem Hamburg-Wetter 
strahlend aussieht.

1 Lippenstifte aus der Serie „Velvet Rouge“ von LIPSTICk QUEEN je 42 €

2 „Eye Do“ Mascara für dichte Wimpern von EyEko 21,50 € 

3 „ombre Blackstar“ Creme-Lidschatten in „Velvet orchid“ von By TERRy 30 €

4 Nagellack „Lullaby of Broadway“ von DEBoRAH LIPPMAN 22,50 €

5 „Hyaluronic Hydra-Powder“ Puder mit Hyaluronsäure von By TERRy 46 €
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ALLgEMEinE gEScHäfTSbEDingUngEn füR AnZEigEn UnD fREMDbEiLAgEn in ZEiTUngEn UnD ZEiTScHRifTEn

1) „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die  
 Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in 
 einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
2) Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluß abzurufen.  
 Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag  
 innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige  
 innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3) Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge- 
 nannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, 
 unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der  
 tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn 
 die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5) Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern,  
 bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen,  
 müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrageber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt 
 werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in 
 der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
6) Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen 
 angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar 
 sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
7) Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und  
 Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich 
 gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
 Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, 
 die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
 Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
 Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder 
 Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf- 
 trages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
8) Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen  
 ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen  
 fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche  
 Druckqualität im Rahmen  der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
9) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem  
 Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmind rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in 
 dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür  
 gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzege erneut nicht einwanfrei, 
 so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung 
 des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei  
 Vertragsabschluß und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung -  
 ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind  

  
 
 beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder 
 Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines 
 gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
 des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet 
 der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen 
 Fällen ist gegenüber  Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den  
 voraussehbaren Schaden bis zu Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen 
 müssen - außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von  
 Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
10) Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung 
 für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die 
 ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
11) Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, 
 tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.
12) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage 
 nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste  
 ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen 
 Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige  
 Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
13) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag 
 kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück  
 stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an 
 der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
 Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich ver- 
 einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
 Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
14) Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
 Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern  
 geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
 Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
15) Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Matern und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber 
 gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat  
 der Auftraggeber zu tragen.
16) Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur 
 Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
17) Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen 
 des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der 
 Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, be- 
 stimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder 
 gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung 
 unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt 
 aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

geschäftsbedingungen


