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MEDIADATEN 2015

U-DAS UNGER-MAGAZIN

Das Fashion- & Lifestyle-Magazin fir die schénen Dinge des
Lebens. Das U-Magazin ist Mode-Zeitschrift, Travel-Book
und Lifestyle-Heft. Neueste Trends der Shows aus New York,
Paris, London und Mailand werden in extravaganten
High-Fashion-Strecken inszeniert und pragen den Look des
Heftes. Ein Hochglanz-Mag flir Fashion-Victims. Von Insidern
fur Stilbewusste.

Jeweils zum Saisonwechsel im Frihjahr und Herbst erschein-
en die Ausgaben mit Cityspecial-Charakter. Empfehlungen,
Interviews und Reportagen aus angesagten Trendmetropolen
werden durch regionale Tipps flir Hamburg und sein Umland
erganzt. Mit diesem Mix richtet es sich an eine anspruchsvolle
und kaufkraftige Leserin.

Perfekt auf sie zugeschnitten findet sie ausgewahlte Berichte
und Portréts Uber Designer und Persdnlichkeiten aus den
Bereichen Mode, Beauty, Travel, Gastronomie, Architektur
und Kultur. Exklusive Themenwelten gepaart mit modernem
Design zeigen den Qualitadtsanspruch des Magazins — und
der liegt oben.

Die U-Magazin-Leserin ist...

¢ gebildet ® beauty-affin
e kaufkraftig e markenbewusst
e modebegeistert
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Termine 2015

Ausgabe ET Anzeigenschluss | DU-Schluss
01/2015 24.02.2015 27.01.2015 02.02.2015
02/2015 27.08.2015 30.07.2015 06.08.2015

Auflage: 30.000 Exemplare

Heftformat: 245 x 330 mm

Druck:

Umschlag: Bogenoffset
Inhalt: Rollenoffset
Verarbeitung: Klebebindung

Papier:
Umschlag 250g/gm glanzend Bilderdruck,
Inhalt 70g/gm mattgestrichen Bilderdruck

Vertrieb:

- Kundenmagazin Deutschland/EU (15.000 Exp.)

- Zeitschriftenhandel Nielsen 1 und
Ballungszentren Deutschland (10.000 Exp.)

- Sonderplatzierungen (5.000 Exp.)

Sonderplatzierungen

Kundenmagazin

Zeitschriften-
handel




FORMATE/PREISE

Formate U-Magazin

Anzeigenpreis 4c

2/1 Seite € 12.600,- Formate Anzeige im A“nschnitt R

1/1 Seite € 6.300,- Breite x Hohe mm
2/1 Seite 490 x 330 mm

Vorzugsplatzierungen 1/1 Seite 245 x 330 mm

1.) Gegeniiber Editorial 3.) 4. Umschlagseite
1/1 Seite € 6.950,- 1/1 Seite € 7.600,-

2.) Gegeniiber Inhalt 4.) Opening Spread fohtung: e
1/1 Seite € 6.950,- 2/1 Seite € 13.900,— erfordern eine Motiv-

doppelung von 5 mm
im Bund. Text, der
uber Bund lauft, sollte
pro Seite ebenfalls
Jeweils 5 mm aus der
Mitte geriickt werden.

Beilagen

bis 30g: € 170,- pro tausend Exemplare
je weitere 10g: € 40,- pro tausend Exemplare

zzgl. Postgebiiren: 1/2 Seite 490x330mm 1/1 Seite 245 x 330mm
€ 15,— pro 1.000 Exemplare

" Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 3 mm oben,

Rabatt Mengenbuchung unten, auBen hinzuzurechnen. Wichtige Text- und Motivteile
muissen mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt sein. (Toleran-
Jahresbuchung 2 Ausgaben: 15% zen beim maschinellen Heftbeschnitt.)

¢ Uberbundmotive erfordern eine Motivdoppelung von 5 mm
Alle Preise sind AE-fahig (15%) und werden im Bund. Text, der Uber Bund lauft, sollte pro Seite ebenfalls
zuziglich 19% Mehrwertsteuer berechnet. Jeweils 5 mm aus der Mitte gertickt werden.



TECHNISCHE DATEN

WHERE

Digitale Druckvorlagen: High-End-PDF-Dateien (Profil
ISO Coated) mit inkludierten Schriften

und Bildern. Die Ubermittelten Daten missen

alle fur die Belichtung notwendigen Bestandteile enthalten.

Farben: Nach Euroscala, Sonderfarben

(z.B. HKS- oder Pantone-Farbténe) werden

aus den Farben der Euroskala erzeugt. Fir

jede Farbanzeige muss ein farbverbindlicher
Proof mit UGRA/FOGRA-Medienkeil vorhanden
sein, andernfalls Ubernehmen wir keine Haftung.

Mail: Druckdaten@upgrade-ad.de

Bankverbindung: Hamburger Sparkasse
BLZ 200 505 50, Konto Nr.: 1 082 244 383
IBAN: DE04200505501082244383

BIC: HASPDEHHXXX

Zahlungsbedingungen: Innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungseingang netto ohne Abzug.

Verzugszinsen lIt. Ziffer 14 der Allgemenen
Geschéaftsbedingungen: 4,5% Uber dem jeweils
gultigen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank.

Auf die Nettopreise wird die jeweils aktuelle
Umsatz-Steuer aufgeschlagen.

Geschaftsbedingungen: Fir Anzeigenauftage
gelten die auf der Rickseite verdffentlichten
»~Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir das
Anzeigewesen®“.

Gerichtsstand: Hamburg
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN UND FREMDBEILAGEN IN ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN

»~Anzeigenauftrag® im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn
die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrageber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstéBt oder deren Verdffentlichung fiirden Verlag unzumutbarist. Dies giltauch fur Auftrage,
die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel Ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmind rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzege erneut nicht einwanfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
VertragsabschluB und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung -
ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind
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beschréankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet
der Verlag darliber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrléssigkeit von Erfuillungsgehilfen; in den Ubrigen
Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zu Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschréankt. Reklamationen
missen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage
nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick
stellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie flir vom Auftraggeber
gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihnrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei ¢ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, be-
stimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewodhnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.



